Vaihinger Markt | Einzelhandel

Rahmendaten Makrostandort Bestehende Nutzungsstruktur am Vaihinger Markt
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Einwohnerzahl Stuttgart (Stand 31.12.2018) m 614.365 < Fahrradfachhandler
Einwohnerzahl Stuttgart-Vaihingen (Stand 31.12.2018) m 46.036 (ehem.) Q
Rathausplatz

Bevdlkerungsentwicklung Stuttgart (2010-2018) m +85% ¢

| N
Bevdlkerungsentwicklung Stuttgart-Vaihingen (2010-2018) m +74% ltalienisches Re rant g?
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EW-Prognose bis 2030 fur Stuttgart (Basisjahr: 2017) m +5% @ 2 \‘ oég
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EW-Prognose bis 2030 fur Stuttgart-Vaihingen (Basisjahr: 2017) m +72%

Pendlersaldo Stuttgart (30.06.2018) m + 156.005 o

Arbeitslosenquote Stuttgart (Mai 2019) m 34 % (BRD: 4,9 %) Metzgerei Bienzle

Zentralortliche Einstufung Stuttgart m Oberzentrum g Xlr?IJi[é :rfri]gi/e%'genve auf Badausstattung
Einzelhandelszentralitat 2019 m 1203 Vaihinger Markt - —

Quellen: Statistikatlas Stuttgart, Statistisches Amt Stuttgart, BBEICIMAIMB-Research, Bundesagentur far Arbeit, Landesentwicklungsplan BW
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Ergebnisse aus der Blrgerbefragung

1] Die Befragten zeigen ein konservatives Einkaufsverhalten; insbesondere Waren des kurzfristigen Bedarfs
werden fast ausschlieBlich (> 90%) in Vaihingen gekauft.

2 | Es ist im Wesentlichen eine groBe Liicke zwischen der generellen Bedeutung ausgewahlter Standortfaktoren fir die
Attraktivitat eines Stadtraumes und der tatsachlichen Bewertung am Vaihinger Markt beobachtbar.

3| Nachfrageseitig existiert ein groBes Bedurfnis nach einem ,autofreien®, verkehrsberuhigtem Vaihinger Markt.
4| Der Einkauf (Nahversorgung, Shopping), Inanspruchnahme von Dienstleistungen und die Gastronomie stellen die drei wesentlichen
Besuchsgriinde am Vaihinger Zentrum dar.
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Wahrnehmung und Verortung des Vaihinger Zentrums Besuchsgriinde (Vaihinger Zentrum) Polaritatsprofil
Vielfaltige Einkaufsangebote
"Aus welchen Griinden besuchen Sie das Vaihinger Zentrum?" (Mehrfachnennungen mdoglich) Generelle Bedeutung ausgew'&ihlter individuelles Angebot
an inhabergefiihrten
Zum Einkaufen (Nahversorgung/Shopping) 18,3% Standorteigenschaften fur die geschgﬁen
Dienstleistungen (z.B. Post, Frisor, Arzt, Steuerberater) 14,4% Attraktivitidt eines Raumes versus Breites Angebot an
Einkauf auf dem Wochenmarkt [ 10,5 % tatsichliche Bewertung dieser am Filialisten
-. q, Restaurant-/Cafe-/Imbiss-/Kneipen-Besuch B . o o Bl 10,4% Vaihinger Markt . e Gonerolle Bedeutung far die Attrakiivitat
. 1 Raumliche Ndhe zum Wohnraum I S 20 Veranstaltungen —e=Tatsachiche Bewerhung am Vadhinger Markt
o] | ) Be:”;h "Sest;:?“Ee: T T N Grundséatzliche Kluft Gber alle Gastronomische
%E ¥ o S derRamRene i Standorteigenschaften hinweg Vielralt 1 2 3 4 5
Eo = Freunde/Bekannte/Familie treffen nE - —— 4 8%
- : ‘g Das Vaihinger Zentrum liegt auf meinem Weg von bzw. zur Arbeit. 3,8% . . . iiﬁzgiﬂ_ﬁe ey
l_‘_gi_‘_ Spazierengehen im Viertel 3,2% WIChtlg erscheinen: o F eneundienen
g l’ - Sport NE— 2,3% straf&enbegﬂleitende Barrierefreiheit
P -E.—-E;-’f B e 2 5, = Vielfiltiges Einzelhandels- und Parkplatze
' m Ich arbeite im Vaihinger Zentrum. I 2 1% GaStronomieangEbOt Tiefgarage/ Sizmdglichkeiten
. bl < Das Vaihinger Zentrum liegt auf meinem Weg zu meinem &ffentlichen Verkehrsmittel. 2,1% " Erreichbarkeit zu Fu B/OPNV Farkhaus Sicherheit
AT 99,2 % der Befragten kennen den Schaufensterbummel 1,6% *  Standortatmosphére P
. !. _‘_'- Vaihinger Markt Besuch kultureller Veranstaltungen in der Kelter B 1,3% Platzsituation Sauberkeit
' ] Besuch kultureller Veranstaltungen im Biirgerforum 0,8% Weniger wichtig erscheinen: o B T
92’5 % haben den VM auch richtig Besuch religidser Einrichtungen 0,7% Erreichbarkeit
raumlich verortet S - 1.2% » straRenbegleitende Parkpl&tze Fuslauige (7] Schdne Atmosphare
=206 J % 2 o % J o o L o E liali i rreichbarkei
0% 2%, 4% 6% 8% 10% 12% 14% 16% 18% 20% F|I|a||sten (breltes Angebot) E hbarkeit P
Erreichbarkeit Ansprechende
Fahrrad Architektur
Was gefallt den Befragten am Vaihinger Markt gut? Verbesserungsvorschldge / Ideen / Anregungen der Befragten Was gefallt den Befragten am Vaihinger Markt nicht?
191 Gastronomie Eiscafé, Marktstible, hiami Sushi, Café a.M. 288 Aufenthalts- Begriinung, Méblierung (ohne Verzehr), Neupflasterung, Gebaudesanierung, 419 Fehlende Aufenthaltsqual. Veraltet, nicht schon, Bodenbelag/-bepflasterung,
qualitit Neuanstrich Fassaden, Kunst-/Skulpturenpfad, mit Glas arbeiten (statt Beton heruntergekommen, ungepflegt, Architektur, nicht zeitgemaf,
191 Aufenthaltsqualitéit Verkehrsberuhig (keine Autos), ruhig, Fullgédngerzone, und Stein), Regen- und Sonnenschutz, Wiedergehstellung des alten Brunnen, viel Beton und Stein, altmodisch, ungemiditlich, kalt, trostlos,
6ffentliches Leben (mit Kindern), Baume und Bepflanzung, Spielbereiche, Tischtennisplatte grau, langweilig, fehlende Begriinung, unbelebt,
freundlich und sicher, grolser Platz, geschitzt und 232 Gastronomie Wintergarten fir das Eiscafé im Winter, gehobene und ausgefallene ausgestorben
abgeschlossen, Gastronomie (v.a. Café und Restaurants), Verweilmoglichkeiten auf dem . . ) : :
50 Zentrale L Nahe zur SchwabenGalerie, gute Anbindung an den OPNV Marktplatz (einladende Terrassen und AulRenlokalitaten), vielfaltiges 182 Einzelhandel / CORIE L5, WD (Sl p=lis .(v.a. SpleIrJaIIen), kelne_
entrale Lage gut zu FuR erreichbar ’ ’ Gastronomieangebot (fiir jeden Geschmack), Wochenmarkt, Biergarten, coole Dienstleistung / Leerstand Schgufenstergestaltung, TEHTELITTE Geschgfte,_EH ETIRIETT:
Bars und Bistros, langere Offnungszeiten der Cafés (nach 18:00 Uhr) vaenlghL..!?td Skchleg;]te Angeé’_ﬁtsat]_érahg wenr:g Niveauvolle
Feste, Markte und Veranstaltungen mit Biihne, . . L L . eschatte, kein Lharme, billig-Laden arum herum
39 Events, Veranstaltungen T Bl'Jhnge Messegelinde, Aktionen 177 Einzelhandel / Kleine ansprechende, spezialisierte und individuelle Fachgeschafte (vgl. _ _ : ——
b doren T ’ ’ Dienst- Esslingen), personliche Beratung und Kundennihe, Senkung der Mieten, 122 Verkehr / Erreichbarkeit (II.I.egaI) parkende Autos auf dem VM, Einfahrt in die TG als
U besonderen fagen leistung hochwertige Geschafte (Kaufkraft vorhanden), Markthalle, konsequente Nicht- Zasur / Trennung, schlechte Parksituation, VM als
19  Offentliche Einrichtungen Rathaus, Stadtbibliothek, Miitterzentrum Vermietung an Spielhallen, Nagelstudios, etc., Frische-Markt als Geschaft Hinterhofsparkplatz,
] : 85 Verkehr / Fahr- und Parkverbot gewiinscht (Schranke), Verbindung der Tiefgaragen, 96 Gastronomie Dubiose Kneipen, unattraktive und nicht ansprechende
10  Arztliche Versorgung Viele und gute Arztpraxen, Apotheken, kurze Wege Erreichbarkeit gunstigere Parktickets, Tiefgarageneinfahrt beseitigen, Gastronomie, keine Maglichkeit auch nach 22 Uhr zu
19  sonstiges Parkhaus & Tiefgarage, Fahrradstellplatze, Tagespflege, etc. 76 Fam.- Spielelemente und -méglichkeiten fiir Kinder. verweilen, wenig Aufdenbestuhlung

freundlichkeit 39 Sonstiges Kein direkter Blick vom Rathaus auf den eigentlichen

: . Marktplatz, Bihne zu selten genutzt, etc.
38 Sonstiges Freies W-LAN, Nachtleben, Wohnbebauung, kulturelle Einrichtungen



