IV. Ergebnisdokumentation

1. Zentraler Info-Pavillon

Der zentrale Pavillon war die erste Anlaufstelle fiir alle Besucher. Hier begriiRte der Bezirksvorsteher
die interessierten Biirger, hier startete der angebotene Rundgang. Hier fanden sich auch die Besucher
ein, die wahrend des Rundgangs zum Vaihinger Markt dazustieBen oder sich ohne einen bestimmten
Themenschwerpunkt informieren wollten. AuRerdem traf sich dort der Bezirksbeirat zum Anfang
seiner Sitzung, um sich zu informieren und sich dann an den einzelnen Themenpavillons einzubringen.
Aufgrund seiner zentralen Bedeutung war der zentrale Pavillon im tatsachlichen, dauerhaft auf dem
Vaihinger Markt befindlichen Pavillon untergebracht.

Inhaltlich wurden dort die zusammengefassten Ergebnisse friiherer Untersuchungen und ein Modell
der Bestandssituation prasentiert. Vor dem Aufgang zum Pavillon lud ein groRformatiges Luftbild die
interessierten Teilnehmer ein, sich ein Bild des Vaihinger Marktes aus der Vogelperspektive zu machen.

Am zentralen Pavillon wurden die verschiedenen Anregungen prasentiert, die im Laufe des Rundgangs
gesammelt worden waren. Der Rundgang wurde kartografisch nochmals dargestellt. Entsprechend
wurden inhaltlich vor allem Hinweise zu Platzgestaltung (Pflasterung, Moblierung, Spielgerate,
Bepflanzung), Kreuzungsbereichen und Fulgdngerquerungen thematisiert. Es gab aber auch ganz
konkrete Vorschlage zu baulichen Veranderungen, etwa die ErschlieBung des Pavillons von der
Sudseite. Immer wieder wurden allgemeine Themen angerissen: z.B. die Schaffung bezahlbaren
Wohnraums oder die bessere Einbindung des Birgersaals (durch gutes Management und
Veranstaltungen).
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2. Rundgang
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Zu Beginn der Veranstaltung wurde ein Rundgang angeboten. Der Rundgang bot die Gelegenheit
verschiedene neuralgische Punkte einer zukinftigen Entwicklung des Vaihinger Marktes erlebbar zu
machen und deren Relevanz fiir eine Revitalisierung zu diskutieren.

Erste Station des Rundgangs war der Rathausplatz. Thema hier war zum einen die Dualitdt von
Vaihinger Markt und Rathausplatz sowie die Diskussion der Frage, wo die Vaihinger Ortsmitte sei. Von
Bedeutung ist hier die Verortung des Wochenmarktes auf dem Rathausplatz. Zum anderen wird an
dieser Stelle die Teilung von Ortsmitte (sei es der Vaihinger Markt oder der Rathausplatz) zur
Schwabengalerie deutlich. Die starke Verkehrsfunktion sowie die Einschrankung durch die
Ampelschaltung mit Priorisierung des privaten wie 6ffentlichen Verkehrs wurde hier angemahnt.
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Anmerkungen zur Verkehrsthematik im Rahmen des Rundgangs
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Zweite Station war der Kreuzungsbereich von Robert-Koch-Strale und Hauptstralle. An der
Sudwestecke stehend diskutierten die Teilnehmer vor allem die starke Verkehrsbelastung und die
dadurch entstehende sichtbare Fragmentierung der Vaihinger Mitte.

Dritter Standort des Rundgangs war die Unterfliihrung der HauptstraBe. SchwerpunktmaRig wurden
hier Fragen der Aufenthaltsqualitat und der Erreichbarkeit des Vaihinger Marktes durch FuRgénger
und Radfahrer diskutiert. Die Unterfiihrung wird hierbei durchaus ambivalent bewertet. Ein Teil der
Blrgerinnen und Birger genieflt die Querungsmoglichkeit ohne Ampel und ohne motorisierten
Verkehr. Ein anderer Teil bewertet die Unterflihrung als unattraktiv, unangenehm und auch die
Radwegefiihrung Gber die Rampe als schwierig.

Als vierte und abschlieBende Station wurde der Vaihinger Markt gewahlt. Groles Thema war hier zum
einen die Befahrung auBerhalb der Lieferzeiten. Zum anderen die Frage nach frequenzbringenden
ErdgeschoRnutzungen und der Gestaltung der Erdgeschosszonen.

Zusammenfassend kann gesagt werden, dass die Riickmeldungen der Blirgerinnen und Biirger der
Verkehrsproblematik in der Vaihinger Mitte eine groRe Bedeutung beimessen, gefolgt von Fragen der
Attraktivitatssteigerung und der Frage nach frequenzbringenden Ladennutzungen.
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3. Einzelhandel & Gastronomie




Priorisierte Aussagen

: il i kot i
Eingelharoled % e x\ﬁ@:‘t PprGe, ?:wlm
: (akernaiinere, = arapunessene. Prese
ashchomde — @fes B
- gleshae Mieten, mﬂww‘c'{\ als nese Sizbanke 7
staall. FuschusiR -0 Ay den
um Elﬁﬂ:b it ¥ S";:MHPHZ | neue mﬂsbaﬂﬁ
U @
G |r [ Kiuow?cm, 4 _u
s&m';mq / Ui Pﬂd‘élm :ﬁf&m im R:‘k t&“ﬁbnmwai <y
mevﬁgﬂaﬂ Spa;qtﬂcﬂ@fadm 5 Riames
a M\Q‘* der MM KuHu[wd(‘ é-" Ud" S'(\m.ed,gra.‘cQ;
whi%ﬂ;«kfm? %?deafﬂam s, Kot Blchime(ld, vt falfeat lchelen
s mon M (i T )

Zum Themenpavillon ,Einzelhandel und Gastronomie” konnten wesentliche

Themenschwerpunkte identifiziert werden:

folgende

Die bereits auf dem Vaihinger Markt ansassigen Anbieter beschaftigen sich mit der Frage, wie eine
potenziell geplante Umbauphase praktisch gestaltet wird. Die dabei aufgetretenen Themenpunkte
betreffen die Dauer der Umbauphase, die Art und Hohe moglicher Entschadigungen, die Verlagerung
bestehender Anbieter wahrend der Baumalnahmen sowie die Hohe der zukiinftigen Kosten und Preise
neu entstehender Nutz- und Verkaufsflachen.

Eine optimale verkehrliche Erreichbarkeit sowie eine den Rahmenbedingungen angepasste
Parkplatzsituation bedingen eine hohe Aufenthaltsattraktivitat auf dem Vaihinger Markt. Damit
einhergehend ist eine hohere Frequentierung des Standortes anzunehmen. Der GrofSteil der
anwesenden Biirger wiinscht sich deshalb einen autofreien Vaihinger Markt. Dies deckt sich mit den
Ergebnissen der Online-Befragung, die die BBE-Handelsberatung in der Analyse zu dem Projekt der
,Revitalisierung des Vaihinger Marktes” durchgefiihrt hat. Realisiert werden soll dies durch eine,
bereits in der Vergangenheit im Bezirksbeirat diskutierte Schrankenanlage. Durch die Registrierung
zuldssiger PKW (bspw. Fahrzeuge der Diakonie) konnten so automatisiert oder ferngesteuert PKW ein-
und ausfahren, ohne dass illegal parkende PKW die Aufenthaltsqualitat des Vaihinger Marktes
mindern. (siehe hierzu auch das Thema , Erreichbarkeit & Verkehr”)

Denkbar ist zudem die Ausweisung sogenannter ,Shared-Spaces”, in den die Verkehrsteilnehmer
gleichberechtigt sind und aufeinander Ricksicht nehmen miissen. So kénnen auch um den Vaihinger
Markt herum in untergeordneter Anzahl Stellflachen fiir PKW geschaffen werden, ohne herkdmmliche
Stellplatze zu markieren.

Eine anwesende Biirgerin Vaihingens und gleichzeitig die Betreiberin eines Gastronomiebetriebes auf
dem Vaihinger Markt erklart sich bereit, einen Kulturverein fir Vaihingen als ,,Sinn fiir den Markplatz”
zu griinden. Ziel soll sein, durch gemeinschaftlich geplante und durchgefiihrte Veranstaltungen, wie
klassische Konzerte, Flohmarkte, Hocketse, u.v.m. das Gemeinschaftsgefiihl zu starken und gleichzeitig
den Vaihinger Markt zu beleben. Bestehende Vereine sollen zusammengefiihrt werden und deren
Inhalte gebiindelt werden. Ferner soll der Vaihinger Markt auch als Platz fiir Kommunikation fungieren.
Daruber hinaus sollen Angebote fiir Jugendliche und Studenten mit angemessenen Preisen geschaffen
werden, um die jlingeren Bevolkerungsgruppen zu binden. (siehe hierzu auch das Thema ,Kultur,
Soziales, 6ffentlicher Raum®)

Ein weiterer Wunsch der Blirgerinnen und Biirger in Vaihingen besteht in der Schaffung einer Position
des so genannten Quartiersmanagers, welcher sich ausschlieRlich um die Belange der betroffenen
Akteure am Vaihinger Markt (Geschéafte, Anwohner, Besucher, etc.) kimmert und sich kontinuierlich
mit der Entwicklung des Standortraumes beschaftigt. Um die Aufenthaltsattraktivitat auf dem
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Vaihinger Markt zu erhéhen, kénnte ein wesentlicher Tatigkeitsbereich des Quartiersmanagers die
Steuerung von Ladenflichen und Leerstinden sein. Die Grundidee eines solchen
Leerstandsmanagements liegt in der systematischen Vorbeugung und Wiedereingliederung von
leerstehenden Flachen in entsprechende Nutzungsstrukturen. Mithilfe von Analysen der bestehenden
Nutzungsstrukturen  verfolgt ein  Ladenflichenmanagement ferner das Ziel, durch
Optimierungsmalinahmen eine attraktive Branchenmischung zu gewahrleisten.

Um ein gewisses Ambiente und Flair zu schaffen, sollen statt grof3flachiger Einzelhandelsfilialen,
kleinteilige, spezialisierte Fachgeschdfte und —boutiquen realisiert werden. Aufgrund der
verhaltnismalig hohen Mietpreise werden o6ffentliche Zuschiisse gefordert. Spezialisierte Geschafte
(bspw. ,Unverpacktladen®) oder gar Pop-Up-Stores wurden hierbei als Wiinsche geduBert. Eine
grofRere Vielfalt in der Gastronomie sowie weniger Konsumzwang werden seitens der Birger als
wichtige Faktoren fiir die Attraktivitat des Vaihinger Marktes angesehen.

Dariber hinaus wurden weitere Anregungen zu stadtebaulichen und verkehrlichen Themen gedulert,
die jedoch nur indirekt mit Einzelhandels- und Gastronomieaspekten in Verbindung stehen:

e Ausweitung der Abendlichter (u.a. fir Veranstaltungen des Kulturvereins)

e Schaffung einer breiten Treppe, die den VM mit dem Rathausplatz verbindet
e Hinweisschilder / FuBwegeleitsystem

e Ruhige, freundliche Fassadengestaltung

Fehlende Raumlichkeiten fiir Veranstaltungen

o Neue Sitzbadnke, neue Pflasterung

e Uberdachung FuRgingeriiberweg SchwabenGalerie und Hauptstr. (Nordseite)
e Zentrale Anlaufstelle flr eine Packstation (Hinterhof Fressnapf)

Fazit

Ein attraktiver Branchenmix sowie eine abwechslungsreiche Gastronomie auf dem Vaihinger Markt
sind wesentliche Merkmale fir eine hohe Aufenthaltsqualitdt. Jedoch sind insbesondere auch
verkehrliche sowie kulturelle Standortfaktoren essenziell, um die Passantenfrequenz auf dem
Vaihinger Markt zu erh6hen und langfristig zu binden. Um den Vaihinger Markt nachhaltig zu beleben
und die Standortattraktivitat zu steigern bedarf es, neben baulichen Veranderungen, einer Starkung
des Gemeinschaftsgefiihls der Birgerinnen und Birger mithilfe kultureller Veranstaltungen. Der
Vaihinger Markt fungiert hierbei als Marktplatz und dient als ,,Ort der Begegnung”.
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4. Stadtebau
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Stadtrdumlich soll der Innenhofbereich des Vaihinger Marktes in seiner derzeitigen Rolle als
Stadtblhne und zusatzliche Veranstaltungsflaiche weitestgehend erhalten bleiben. Insbesondere zu
saisonalen Festen und Markten, wie dem Vaihinger Friihling oder Vaihinger Herbst, wird das obere
Platzplateau zur reprdsentativen Erweiterungsflache fir Aussteller und lokale Gastronomen. Der
Uberdachte Biihnenbereich wird hingegen durch lokale Vereine und Gruppen sowie von Musikern
genutzt, die diesen als Auffiihrungsflache nutzen. Zudem wird der Innenhof des Vaihinger Marktes
vom Friihjahr bis zum Herbst mit auBengastronomischen Angeboten der dort ansassigen Gastronomen
bespielt. Wenngleich bauliche Mangel vorliegen, wird der Innenhof speziell wegen seiner raumlichen
Introvertiertheit und der dortigen Gastronomie in Teilen der Bevolkerung geschétzt.

Aufgrund seiner Stellung im aktiven Stadtgeschehen samt seiner freizeitlichen Nutzbarkeit bestehen
daher seitens der Teilnehmenden deutliche Bedenken gegeniber einer starken raumlichen
Nachverdichtung oder einer vollstandigen Privatisierung des Hofbereichs. In Abwagung der raumlichen
Charakteristika fuBen die aufgekommenen Bedenken vornehmlich darin, bestehende Strukturen
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aufgeben zu missen und das 6rtliche Angebotsspektrum weiter einzuschrdanken. Der Vaihinger Markt
wird indes auch durch den Mangel an einem alternativen Angebot belebt.

Eine bauliche Umstrukturierung der umgreifenden Bebauung wird wiederum eher fokussiert als eine
hofseitige Verdichtung. Unter der Bedingung bauliche, innenhoforientierte Interventionen
eingeschossig auszubilden, kénnen sich die Vaihinger auch flachentechnische Aufweitungen im
Norden des Vaihinger Marktes vorstellen. Die dabei entstehende Dachflache sollte dem 6ffentlichen
Raum zugeschrieben und entsprechend begriint werden. Die bewusste Mischung aus baulichen
Eingriffen und dem additiven Hinzufligen von Griin wird hierbei deutlich positiver aufgefasst.

Obwohl sich eine raumlich-funktionale Konkurrenz zum Rathausplatz entwickeln kénnte,
verdeutlichen die Teilnehmenden dabei den Wunsch eine zweite, beruhigte Aufenthaltsflache in ihrer
Ortsmitte zu generieren, die im Innenhof des Vaihinger Marktes gesehen wird.
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Alternierend wiinschen sich die Teilnehmenden deswegen verstéarkt eine freizeitlich nutzbare Losung
und freirdumliche Ausdifferenzierung des Innenhofes und Rathausplatzes. Hierbei sollen insbesondere
eine familienorientierte und generationstibergreifende Gestaltung im Fokus der Planung liegen.

Als Schwerpunkt werden hierbei im Wesentlichen die Gestaltung von urbanem Griin und die Schaffung
zusatzlicher Spielmdoglichkeiten fir Kinder angesprochen. Der Vaihinger Markt wirde somit der
Funktion eines urbanen Ruhepols entsprechen, der durch alle gleichermalen nutzbar ware. Zudem soll
der Innenbereich gezielt als autofreier Stadtraum ausgebildet werden, dessen Qualitdaten sich mehr
am menschlichen Mal} orientieren sollten. Gerne wiirden die Vaihinger in diesem Zusammenhang auch
die Freilegung des verdolten Nesenbaches im Umfeld des Rathausplatzes begriiRen.
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Dem offentlichen Stadtraum soll indes mehrheitlich eine nicht kommerzielle Nutzung zugeschrieben
werden und es den Vaihingern ermoglichen, ihre Ortsmitte raumlich erlebbarer, im Kontext der
angrenzenden Nutzung, zu gestalten. Hierbei besteht auch der Wunsch nach saisonal ungebundenen
Nutzungsangeboten des Freiraums.

Gleichzeitig wiirden sich die Vaihinger ein attraktiveres und qualitativeres Angebot an
gastronomischen Nutzungen am Vaihinger Markt wiinschen. Als Referenz wurde hier mehrfach der
Biergarten und Ausschankbetrieb "Schwabengarten" in Leinfelden-Echterdingen genannt.

Neben der momentan eher gastronomisch gepragten Umgebung des Vaihinger Marktes, kénnen sich
viele Vaihinger auch einen kultur- und sozialgesellschaftlichen Nutzungsschwerpunkt vorstellen.
Gedullert wurde in diesem Zusammenhang auch die Schaffung einer interlokalen Kreativzone.

Fazit

Zusammenfassend kann angefiihrt werden, dass sich die Vaihinger bei der ersten Biirgerbeteiligung
zur Revitalisierung der Ortsmitte Vaihingens neben einem tragfahigen Handlungskonzept fir ihr
Zentrum, eine raumliche Neugestaltung des Rathausplatzes und des Vaihinger Marktes wiinschen,
dessen Ausrichtung mehr in Richtung eines bilirgernahen Gestaltungsgrundsatzes gehen sollte und
anstelle einer eher kommerziellen Ausbildung des Stadtraumes den Betrachtungswinkel vermehrt auf
eine gemeinschaftlich gepragte Orientierung lenkt.
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5. Erreichbarkeit & Verkehr

Insbesondere die Themen Autoverkehr, Erreichbarkeit mit 6ffentlichen Verkehrsmitteln und per
Fahrrad wurden von der Besuchern des Pavillons angesprochen und es wurden folgenden Vorschlage
gemacht:

Die Entlastung der HauptstraBe wurde als fast unmoglich angesehen. Dennoch kamen Vorschlage, eine
mogliche Umfahrung zu prifen. Durch die Einfiihrung von kostenlosen Shuttlebussen fiir die
Anbindung der Gewerbebetriebe kdnnte der Individualverkehr reduziert werden. Um den Platz am
Bezirksrathaus besser nutzen zu kénnen, sollte der Verkehr auf der StraRe Vaihinger Markt/Robert-
Leicht-StraBRe minimiert oder zumindest deutlich verlangsamt werden. Als mogliche Losung wurde
auch die Einrichtung eines ,Shared Space” vorgeschlagen.
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Die Verlegung der beiden Bushaltestellen kdnnte ebenso die Platzsituation entspannen. Eine der
Bushaltestellen ist fiir einen Rollstuhlfahrer aufgrund der Gefillesituation kaum zu nutzen. Des Ofteren
wurde von Konflikten zwischen FuRgdngern und Fahrradfahrern berichtet. Durch eine Entzerrung,
klare Gliederung und mehr Verkehrsflachen kdonnte diese Situation entspannt werden. Insbesondere
sollte ein Radverkehrsweg zwischen dem Schillerplatz und der Hauptkreuzung geschaffen werden. Die
FuBgdnger- und Fahrradunterflihrung unter der Hauptstralle wurde kontrovers diskutiert. Es gab keine
eindeutige Mehrheit fiir den Erhalt oder die Querung der StraRe mittels einer Ampelanlage. Alternativ
wurde auch die Errichtung einer Briicke vorgeschlagen.




Ergdnzend wurde auch die Schaffung von weiterer Infrastruktur wie tiberdachte Fahrradstander, die
Unterbringung von E-Ladeeinrichtungen und das Angebot einer behindertengerechten WC-Anlage auf
dem Vaihinger Markt ins Gesprach gebracht.

Priorisierte Aussagen

Fazit

Die Losung Verkehrsbelastung wird durch die Teilnehmenden als unerlasslich fiir jegliche
Revitalisierungsbemiihungen in der Vaihinger Mitte angesehen. Hierbei wird die Forderung
alternativer Mobilitdtsformen fir eine Entlastung der Vaihinger Mitte vorgeschlagen. Gleichzeitig
konne so eine gute Erreichbarkeit der Ortsmitte fiir die Bevdlkerung gesichert werden.
Uberraschenderweise war die vielfache Befahrung des theoretisch als FuRgangerbereich angelegten
Vaihinger Marktes hier nicht explizit Thema. Dies kann jedoch aus der Tatsache resultieren, dass die
Teilnehmer der Rundgangs bereits vielfaltige Rickmeldungen gegeben haben zur (iberméaRigen
Verkehrsbelastung in der Vaihinger Mitte. Auch im Rahmen der Diskussionen tber die Nutzung und
Gestaltung des oOffenltichen Raums benachbarten Pavillon wurden hierzu vielfach Riickmeldungen
gegeben.
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6. Kultur, Soziales, Offentlicher Raum
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Der Themenpavillon , Kultur, Soziales und o6ffentlicher Raum” zielte ab auf die Diskussion nicht
gewerblicher Raum- und Freiraumnutzungen am Vaihinger Markt und auf die Frage nach der
gesellschaftlichen Mitte Vaihingens.

Kulturelle und sozialgesellschaftliche Angebote in der Vaihinger Mitte werden von den Birgerinnen
und Birgern gewlinscht. Ankniipfungspunkt ist zum einen das Angebot der Stadtbibliothek, als eines
wichtigen kulturellen Tridgers am Markt. Hier wurde generell eine Offnung zum Vaihinger Markt
angeregt, die Schaffung eines Blicher- oder Lesecafés, aber auch Veranstaltungen in Kooperation mit
der Stadtbibliothek in den 6ffentlichen Raum zu verlegen. Zum anderen wurden von Teilnehmenden
weitere kulturelle Veranstaltungen auf dem Markt angeregt (wie z.B. die Durchflihrung von Konzerten,
Festivals, Ausstellungen und Darbietungen lokaler Kiinstler) und eine gewerbliche Nutzung wie
beispielsweise die Autoschau in Frage gestellt. Kulturelle Veranstaltungen kdnnten ein
Alleinstellungsmerkmal gegeniiber anderen Marktplatzen darstellen. Es besteht der groBe Wunsch
nach etwas "Besonderem" als Pull-Faktor. Einerseits um eine Identifikation mit dem Marktplatz und
auch dem Stadtteil zu schaffen, anderseits um Personen, die sonst nur zum Arbeiten nach Vaihingen
kommen, anzulocken.
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Der Vaihinger Markt wurde des Weiteren als bedeutender Mittelpunkt des sozialen Lebens in
Vaihingen angesehen. Generationslibergreifende Angebote werden gewliinscht und wirden die
Funktion des Marktes als Treffpunkt und Ort der Begegnung stiitzen.

Im Bereich des ,gebauten” 6ffentlichen Raums wurden vielfach Anregungen gegeben, wie eine
Aktivierung des offentlichen Raums erreicht werden koénnte. Gewiinscht sind von Seiten der
Blrgerinnen und Biirger Angebote der Begegnung ohne Konsumzwang. So wurden Spielgerate fir
Kinder und Jugendliche angeregt, aber auch eine ansprechende Sitzmoblierung. Diskutiert wurde auch,
wie weit Gestaltungsvorgaben gemacht werden kdnnten, um ein ansprechendes Erscheinungsbild des
Markts und damit eine gesteigerte Aufenthaltsqualitdt zu erreichen. Im Zuge der gesteigerten
Aufenthaltsqualitat war vielen Teilnehmenden zudem eine autofreie Platzsituation wichtig.
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Fazit

Zusammenfassend kann gesagt werden, dass der Vaihinger Markt als Begegnungsort und
gesellschaftliche Mitte der Vaihinger wahrgenommen wird und von den Teilnehmenden beibehalten
werden mdéchte. Gleichzeitig besteht der Wunsch den Platz kulturell und sozial starker zu bespielen
und einen grofReren Fokus auf konsumfreie Nutzungsmaoglichkeiten zu legen und hierfiir die notige
Infrastruktur zu ermoglichen.
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V. Ausblick

Das Projekt der Revitalisierung des Vaihinger Marktes befindet sich aktuell in der Stufe der
Ideenentwicklung (Stufe 2). Die Ergebnisse der Birgerveranstaltung flieBen ein in den weiteren
Prozess der Ideenentwicklung fiir den Vaihinger Markt und in die Entwicklung baulicher
Losungsszenarien sowie kurzfristig umsetzbarer MaRnahmen (Umsetzungskonzept, Stufe 3). Eine
weitere Beteiligung wird voraussichtlich im 4. Quartal 2019 stattfinden. Ein entscheidender
Erfolgsfaktor wird sein, Akteure vor Ort zu finden, die diese Entwicklung mittragen und vorantreiben.

Sollten Sie Interesse an Informationen zum weiteren Prozessverlauf des Projektes Revitalisierung des
Vaihinger Marktes haben, besteht die Moéglichkeit, sich in einen Email-Verteiler aufnehmen zu lassen.
Wenden Sie sich hierfiir gerne an astrid.schmelzer@stuttgart.de.
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VI.  Anhang

1. Einladungstext

Vaihinger Mitte — Erste Ideen fiur eine lebendige Zukunft
Einladung zur ersten Burgerveranstaltung

Das Amt fur Stadtplanung und Wohnen, Stuttgart, ladt Sie als Bewohner*innen und
Tagesgaste in Vaihingen ein, sich zu informieren, mit uns zu diskutieren und die
Vaihinger Mitte aktiv mitzugestalten:

am Dienstag, den 23.07.2019, 15.00 bis ca. 19.00 Uhr
auf dem Vaihinger Markt

15.00h BegriiRung & Einflihrung
durch die Landeshauptstadt Stuttgart

15.15h Rundgang
Diskutieren Sie mit uns die Kernpunkte einer zukunftigen Entwicklung rund
um den Vaihinger Markt - ca. 1-stindiger interaktiver Rundgang mit 4
Stationen

16.15h Marktplatz der Ideen
Eréffnung der Themenpavillons am Marktplatz der Ideen — Informieren Sie
sich, diskutieren Sie mit uns erste Entwicklungsideen zu den Themen
Einzelhandel & Gastronomie, Mobilitat & Erreichbarkeit, Stadtraum sowie
Kultur & Soziales am Vaihinger Markt.

18.00h Zusammenfassung & Abschlussdiskussion der Ergebnisse

Das Veranstaltungsende ist gegen 19.00 Uhr geplant. Die Veranstaltung wird durch das
Buro stattbau minchen GmbH moderiert.

Zusammen mit dem Beraterteam BBE, IPH, blocher partners und stattbau minchen
freuen wir uns auf Ihr Kommen.
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2.

Einladungsflyer

Mit Ihnen mochten wir erste
Ideen zur Vaihinger Mitte
diskutieren, im Rundgang
und Marktplatz der Ideen:
* Handel und Gastronomie ‘I_

= Stadtraum =
» Mobilitat und Erreichbarkeit i
= Kultur und Soziales (7,

Landeshauptstadt Stuttgart

Amt fiir Stadtplanung und Wohnen
astrid.schmelzer@stuttgart.de
0711-216-20324
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