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Kurzzusammenfassung

Kontext

Die Vaihinger Mitte mit dem Vaihinger Markt und dem angrenzenden Stadtraum weist funktionale
Defizite und erste Abwertungstendenzen, sogenannte Trading-Down-Prozesse, auf. Konkret sind das
u.a. zunehmende Schwierigkeiten in der Vermietung von Ladenlokalen bzw. deren Leerstand. Mit der
Erarbeitung eines Umsetzungskonzepts durch eine interdisziplindre Arbeitsgemeinschaft aus
Einzelhandelsspezialisten, Stadtplanern und Architekten mochte die Landeshauptstadt Stuttgart
diesen Entwicklungen entgegensteuern und den Vaihinger Markt starken.

Historie

Die Erarbeitung dieses Konzeptes schlielt an vorangegangene Untersuchungen und Beteiligungen an,
wie beispielsweise die Vorbereitende Untersuchung fiir das Sanierungsgebiet ,Vaihingen 4 -Ostliche
HauptstralRe”, den Rahmenplan oder auch das Handlungskonzept Stadtteilzentren konkret (vgl. Abb.
S.6). Diese wurden nun erganzt um Analysen in den Bereichen des Konsumverhaltens, der
Erreichbarkeit, kultureller und sozialer Nutzungen sowie der stadtebaulichen Struktur und des
baulichen Zustands. In einem zweiten Schritt wurden stadtebauliche Entwicklungsszenarien als Thesen
einer moglichen Losung der Negativentwicklungen erarbeitet.

Projektstruktur & Beteiligungsveranstaltungen

Am 23. Juli 2019 wurden der Biirgerschaft und dem Bezirksbeirat auf dem Vaihinger Markt die
Ergebnisse der Analysephase und deren Bezug auf vier Losungsszenarien

Variante 01 Rathausplatz & Quartiersplatz
Variante 02 Rathausplatz & griiner Wohnhof
Variante 03 GrolRer Rathausplatz & Vaihinger Hofe
Variante 04 Rathausplatz & Urbane Garten

prasentiert und zur Diskussion gestellt. Damit wurden erstmals konkrete Handlungsoptionen
aufgezeigt, den Missstdanden stadtebaulich und planerisch zu begegnen, beispielsweise Moglichkeiten
der Nachverdichtung und der Funktionsanderung der 6ffentlichen Raume.

Thematisch gliederte sich die Beteiligungsveranstaltung wie folgt:

1. Rundgang zur Visualisierung und Diskussion der Problemlagen
2. Offene Beteiligung an einem zentralen Pavillon mit Informationen zum Prozess und zu den
Ergebnissen des Rundgangs sowie an vier Themenpavillons:
— Einzelhandel & Gastronomie
— Stadtebau & Architektur
— Erreichbarkeit & Verkehr
—  Kultur, Soziales & Offentlicher Raum
3. Abschlussrunde mit Kurzzusammenfassung der Ergebnisse der einzelnen Pavillons im Plenum
und Priorisierung der Aspekte durch die Teilnehmenden

Riickmeldungen & Priorisierung

Im Rahmen des Rundgangs wurde insbesondere der Losung der Verkehrssituation in der Vaihinger
Mitte durch die Birgerschaft eine groRe Bedeutung fiir die Revitalisierung beigemessen, gefolgt von
Fragen der Attraktivitatssteigerung und der Suche nach frequenzbringenden Ladennutzungen.

Zu den aufgestellten Thesen von Losungsoptionen wurden — gegliedert nach den oben genannten vier
Themenbereichen — vielfaltige Rickmeldungen gegeben:



Einzelhandel & Gastronomie:

— Sorge um negative Auswirkungen einer Umbauphase & ggf. deren Entschadigungen
— Verkehrsthematik flr EH (Erreichbarkeit vs. Aufenthaltsqualitat)

— Kulturelle & soziale Bespielung des Marktplatzes zur Frequenzsteigerung

— Attraktivitatssteigerung durch Kleinteiligkeit und Kreative Ladennutzungen

Stadtebau & Architektur:

— Wunsch nach Erhalt des Hofbereichs des Vaihinger Marktes als Stadtbiihne und
Veranstaltungsflache

— Bedenken gegeniiber einer starken raumlichen Nachverdichtung oder einer vollstandigen
Privatisierung des Hofbereichs, eher bauliche Umstrukturierung der umgreifenden Bebauung
als eine hofseitige Verdichtung

— bewusste Mischung aus baulichen Eingriffen und mehr Griin wird deutlich positiver aufgefasst

— Neugestaltung des Rathausplatzes und des Vaihinger Marktes wird gewiinscht; trotz moglicher
raumlich-funktionale Konkurrenz zum Rathausplatz Wunsch nach einem beruhigten Vaihinger
Markt

— Fokus starker auf birgernahe Gestaltung im Sinne der gesellschaftlichen Mitte Vaihingens als
auf kommerziellen Nutzungen

Erreichbarkeit & Verkehr:

— Losung der Verkehrsbelastung dringlich fir jegliche Revitalisierungsbemiihungen in der
Vaihinger Mitte

— Forderung alternativer Mobilitdtsformen fir eine Entlastung der Vaihinger Mitte bei
gleichzeitiger Sicherung einer guten Erreichbarkeit

— Befahrung des theoretisch als FulRgangerbereich angelegten Vaihinger Marktes war
Uberraschender Weise hier nicht explizit Thema, jedoch sehr stark in den Riickmeldungen des
Rundganges

Kultur, Soziales & Offentlicher Raum:

— Wahrnehmung des Vaihinger Marktes als Begegnungsort und gesellschaftliche Mitte; Wunsch
nach Erhalt

— Wounsch den Platz kulturell und sozial starker zu bespielen

— GroRerer Fokus auf konsumfreie Nutzungsmoglichkeiten zu legen und hierfiir die notige
Infrastruktur zu ermoglichen

Mehrwert

Die Beteiligungsveranstaltung hatte zum einen zum Ziel, die Sichtweise auf die Problem- und
Bedarfslagen der Birgerinnen und Birger aufzunehmen, ganz konkret den Entwurf der
Losungsszenarien daraufhin abzuprifen und diese in das weitere konzeptionelle Vorgehen
einzubetten. Zum anderen sollte die Akzeptanz der Birgerschaft flir die angestrebten Veranderungen
erfasst bzw. erhoht sowie ihre Bereitschaft sich in die weiteren Entwicklungen einzubringen gefordert
werden.

Nachste Schritte

— Ausarbeitung konkreter UmsetzungsmalRnahmen, einerseits kurzfristiger und langfristiger
Natur, sowie baulicher, betriebswirtschaftlicher und organisatorischer Art
— Weitere Beteiligungsveranstaltungen
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|.  Hintergrund

Trotz Hochkonjunktur gibt es in der Vaihinger Mitte Abwertungstendenzen. Diesen Entwicklungen
mochte die Landeshauptstadt Stuttgart entgegen steuern und den Vaihinger Markt starken. Die Stadt
mochte Ideen zur Revitalisierung der Vaihinger Mitte gemeinsam mit den Blrgerinnen und Birgern
erarbeiten. Es sollen Ideen und MalRnahmen fiir eine auch in Zukunft lebendige Vaihinger Mitte
umgesetzt werden. Hierfiir stehen Férdermittel aus dem ,,Sanierungsverfahren Vaihingen 4 -Ostliche
Hauptstralle” und dem , Investitionsfonds Stadtteilzentren konkret” zur Verfligung.

Bereits seit Jahresbeginn wird an einem Umsetzungskonzept zur Starkung der Vaihinger Mitte und der
Revitalisierung des Vaihinger Markts gearbeitet. Die Bearbeitung des Konzeptes baut auf einer Vielzahl
bereits vorliegender Studien und Ergebnisse aus der Beteiligung Vaihinger Birgerinnen und Biirger auf
(vgl. Aufstellung auf der Folgeseite). Eine im Frihjahr 2019 durchgefiihrte Online-Umfrage zum
Einkaufsverhalten und den 6rtlichen Gegebenheiten stield auf groRe Resonanz. Die Analyseergebnisse
zeigen, dass Vaihingen Potential hat. Mit dem in Arbeit befindlichen Umsetzungskonzept sollen sowohl
kurzfristige AufwertungsmalRnahmen wie auch eine langerfristige Vision fiir das Vaihinger Zentrum
entwickelt werden.

Am 23.Juli 2017 lud die Stadt Stuttgart gemeinsam mit dem interdisziplindren Planungs- und
Beratungsteam aus BBE Handelsberatung, IPH Handelsimmobilien, Blocher Partners und Stattbau
Minchen auf den Vaihinger Markt ein. Bei hochsommerlichen Temperaturen wurden mit Vaihinger
Blirgerinnen und Biirgern interessante Ideen und verschiedenste MalRnahmen fiir eine auch in Zukunft
lebendige Vaihinger Mitte diskutiert. Weitere Informations- und Beteiligungsveranstaltungen werden
im Herbst 2019 folgen.



Untersuchungen und Beteiligungsergebnisse zum Vaihinger Markt
- Worauf wir aufbauen -

Rahmenplan Vaihingen (2013-16) und Vorbereitende Untersuchungen (2017)

Zusammenfassung der Vorschlége der Burgerinnen und Burger

Stadtebau & Architektur
UBERARBEITEN

Zentrum vernetzen unter
Einbindung von Kelter und
Kirche

Trennachsen, v.a. der Robert-
Leicht-StraBe, Uberwinden
Innenbereich des Vaihinger
Markts aufwerten bzw. neu
ordnen

FuBgangerzone, HauptstraBe
und PfarrhausstraBe
aufwerten, Gehwege
verbreitern

Gebaudebestand im Zentrum
architektonisch aufwerten
Aufenthaltsqualitaten
schaffen (Sitzbanke,
Begrtinung, menschlicher
MaBstab)

Stadtteilzentren konkret (2017)

Erreichbarkeit & Mobilitat

Zusammenfassung der Vorschlage der Birgerinnen und Burger aus den Workshops

Stadtebau & Architektur
NEU ORDNEN
Vaihinger Mitte

und Vaihinger Markt /
bestehende FuBgangerzone
Vaihinger Markt und
Schwabengalerie verbinden /

Shared Space

Vaihinger Markt baulich und
funktional aufwerten —
Problem 220 Eigentumer /
Tagespflege / kirchliche
Nutzungen

Entwicklung/ Umgestaltung
des Vaihinger Marktes als
lebendige Mitte, d.h. als
offentlicher Platz mit hoher
Aufenthalts- und
Gestaltqualitat

Investor suchen, der Vaihinger
Markt abreiBt und neu baut
offene Halle/ Uberdachung fur
wettergeschitzte
Veranstaltungen priifen

Ergédnzende Bereiche

« Sanierung Bulow-Center oder
Abriss und Neubau

« Post als Potenzialflache
entwickeln

« Studentisches Wohnen in den
Obergeschossen (priifen)

« Modernisierung und Sanierung
offentlicher Raum HauptstraBBe

Gestaltung 6ffentlicher Raum /

Vaihingen Empfehlungen
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II.  Rundgang Vaihinger Mitte und Marktplatz der Ideen

Nach einer BegriiRung durch Vaihingens Bezirksvorsteher Herrn Kai Mungenast sowie Projektleiterin
Astrid Schmelzer von der Landeshauptstadt Stuttgart wurde ein Rundgang um den Vaihinger Markt
angeboten. Der Rundgang bot die Gelegenheit verschiedene neuralgische Punkte einer zukiinftigen
Entwicklung des Vaihinger Marktes erlebbar zu machen und deren Relevanz fiir eine Revitalisierung zu
diskutieren. Parallel und im Anschluss stand den Vaihinger Biirgerinnen und Blirgern der Marktplatz
der Ideen mit vier Themenpavillons und einem zentralen Infostand auf dem Vaihinger Markt offen, um
sich zu informieren und Ihr Feedback zu den Losungsszenarien einzubringen. Der Vaihinger
Bezirksbeirat begann seine Sitzung um 17 Uhr auf dem Vaihinger Markt und brachte sich gemeinsam
mit der Birgerschaft in die Diskussionen an den einzelnen Themenpavillons ein. AbschlieBend wurden
die einzelnen thematischen Diskussionen fiir alle zusammengefasst. Mit Klebepunkten konnten die
Teilnehmenden die andiskutierten Aspekte in deren Bedeutung gewichten.

Ill.  Posterprasentationen

An funf Stationen wurden die Analyseergebnisse und die in einer ersten ldeenentwicklung
entstandenen Szenarien einer zukiinftigen Entwicklung des Vaihinger Marktes prasentiert:

— Einzelhandel & Gastronomie

— Erreichbarkeit & Verkehr

— Kultur, Soziales & Offentlicher Raum

— Stadtebau & Architektur

— Zentraler Pavillon mit Informationen zum Prozess und zu den Ergebnissen des Rundgangs

Die Posterprasentationen finden Sie im Folgenden. Die Poster stehen zusatzlich in OriginalgréfRe und
hoher Auflosung auf dem Beteiligungsportal der Stadt Stuttgart zum Download bereit.

Daran anschliefend werden die Diskussionen der jeweiligen Themenpavillons dargestellt.



1. Poster Einzelhandel & Gastronomie
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3. Poster Stadtebau

Ideenentwicklung

Attraktivierung und Profilierung
des Is Markt- und

Ansiedlung von lokaler Gastronomie
und Einzelhandel

Neuordnung des nérdlichen Teils
des Vaihinger Marktes

Ansiedlung Lebensmittelmarkt

Verkleinerung und Profilierung
des Hofbereichs

Umgestaltung zum Quartiersplatz
mit Baumhain

von
mit auBengastronomischer Nutzung
des inneren Vaihinger Marktes

Szenario 1
griiner Wohnhof
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Attraktivierung und Profilierung
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Ergénzung des Rathausplatzes
(niveaugleiche Ausbildung)

Ausgestaltung als 6ffentlicher Lesegarten
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Stdlicher Innenhof:

Ausformulierung als ruhiger Gartenhof (privat /
gemeinschaftlich genutzt),

auf differenziellem Hohenniveau

Szenario 4




Variante 01 |Rathausplatz + Quartiersplatz

Attraktivierung und Profilierung
des Rathausplatzes als Markt-
und Veranstaltungsplatz

Ansiedlung von lokaler Gastronomie
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Ansiedlung Lebensmittelmarkt
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Variante 02
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und Veranstaltungsplatz
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Variante 03 | GroRer Rathausplatz + Vaihinger Héfe

FlachenvergréRerung des Rathausplatzes
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2 Schaffung privat
genutzter, grilner Hofe

1

R ———

Variante 04 |Rathausplatz + Urbane Gérten

Attraktivierung und Profilierung ] g ) oy
des Rathausplatzes als Markt- 3 -
und Veranstaltungsplatz

Neustrukturierung des Vaihinger
Marktes in zwei Bereiche
durch die Ausbhildung raumfassender

Gebdudekanten o {f} v:‘;ﬁ;g?&mlm !
1 SchwerpunktmaBige Ansiedlung B " . -
von Dienstleistung, Gewerbe fr 'i"\ﬂﬁﬂﬁ"”“ }
und soziokulturellen e
Einrichtungen im nordlichen : 1
Gebiudekomplex 2 Lescgurien | (umm——

Tiefgarage ®

2 Nordlicher Innenhof: X — : 9

Urbaner Riickzugsort und

rdumlich-funktionale Ergdnzung
des Rathausplatzes 5
(niveaugleiche Ausbildung) 3 3

riennot
s ; : ® 3
Ausgestaltung als 6ffentlicher i\ ———

Lesegarten 4

3 Siidlicher Innenhof:
Ausformulierung als ruhiger
Gartenhof (privat /
gemeinschaftlich genutzt), auf e
differenziellem Hohenniveau




4. Poster Erreichbarkeit & Verkehr

Vaihinger Markt | Erreichbarkeit — Wie ist der Vaihinger Markt zu erreichen?

spesless

Mitte | P

1Vaihingen Bahnhof
2 Unterfiihrung HauptstraBe

3 Kreuzungsbereich Schillerplatz

4 Kreuzungsbereich Hauptstr. | Robert-Koch-Str.
5 Vaihinger Markt

6 Rund um das Rathaus

g - Errei it des Vaihinger Marktes

« Gute OPNV Erreichbarkeit iiber Bus- und Bahnen
* Hohes Verkehrsaufkommen und parkende F mindern die itat fir F

* Hohes Verkehrsaufkommen resultiert zu groBem Teil aus Durchgangsverkehr, allerdings auch Auto-Orientie-
rung der rtlichen mit pi i Parkverhalten (Oberirdische Parkplatze gewiinscht,
aber auch ein &ffentlicher Raum ohne PKWs!)

- Grundsatzentscheidung gefragt: Verkehr vs. éffentlicher Raum

dtze sind i i 1. Die Situation wird von vielen jedoch als unbefriedigend
empfunden. Betrachtet werden muss hier die Auslastung und Preispolitik der Parkhduser, um das Parkver-
halten zu bewerten.

= i Parkenvs.

. F und p! von einem i of Raum. D. h. die Beein-
tréchtigung des 6ffentlichen Raums durch den Verkehr trifft vor allem FuBgénger und Radfahrer.

Fazit — Erreichbarkeit des Vaihinger Marktes

Die Erreichbarkeit des Vaihinger Marktes ist relativ gut. Die gefahrdete Vitalitét hangt nur in geringem MaBe an
P der i keit. | f besteht fiir F a un z

* FuBlaufige Ei keit sollte aufg tet werden
« Fahrradverkehr starker fordern

Der starke Verkehr verringert die itat enorm. Die griindet vor allem auf

« der Dominanz des motorisierten Verkehrs,
« der Bevorzugung des motorisierten Verkehrs gegeniiber anderen Verkehrsarten
« und des damit negativen Ei des motorisierten kehr

Aus der Verkehrssituation folgt zudem, dass die Vaihinger Mitte in einzelne Segmente zerteilt ist. Wiinschens-
wert wire, dass diese Teilestarker miteinander verbunden werden.

Hieraus folgt, dass zur Revitalisierung der Vaihinger Mitte Ver
miissen, um den &ffentlichen Raum aufzuwerten.

pekte dringend beriicksichtigt werden

1| Vaihingen Bahnhof

* Schienengebundener Nahverkehr: S- und U-Bahn
« Perspektive Regionalbahnhalt

* Mehrere Buslinien & ZOB

+ FuBlaufigkeit Bhf - Markt akzeptabel (unter 500m)

 Fahrradabstellmdglichkeiten vorhanden, aber ausbaufa-
hig, Fahrrad-Service-Station

+ Wegweisung und Flihrung fir Fubginger & Fahrradish-
rer konnte optimiert werden (verkehrsarm & direkt ware
vorteilhaft)

 Barrierewirkung VollmoellerstraBe bearbeiten

* E-Lade-Infrastruktur (allerdings auf der Ostseite / Wall-
graben, der Mitte abgewandten Seite)

2| Unterfiihrung HauptstraBe

« Sehr starke Barrierewirkung der HauptstraBie

* Konzept det Stadt mit Bevor

r
des motorisierten Verkehrs

* Mangelnde Attraktivitat der Unterflihrung fir FuBganger
& Radfahrer, gestalterisch & strukturell {Umwege- und
Hohensensibilitat)

. tige fiir F El und

. i der in der Eli in Richtung
Robert-Koch-Strafie

3| Kreuzungsbereich Schillerplatz

* Durch motorisierten Individualverkehr und &ffentl. Nah-
verkehr dominierte Verkehrsdrehscheibe

* Gute fuBlaufige Entfernung zum Vaihinger Markt unter
200m

« RegioRad Station, problematisch gelegen, aber relativ
gutausgelastet

*+ Unattrakdive Querungen fir Radfahrer und Fuiginger
mit problematischer Wegefiihrung, Gelanderfiihrungen

o F i Unterfihrung

4] Kreuzuny?:bereich HauptstraBe /
Robert-Koch-StraBe
* Sehr starke Barrierewirkung der HauptstraBe

« Konzept der Stadt mit
des motorisierten Verkehrs

* Mangelinde Attraktivitat der Unterfiihrung fiir FuBganger
& Radfahrer, gestalterisch & strukturell%Umwegs- und
Héhensensibilitat)

. i lige fiir Ll und

in der Elis in Richtung

. i der
Robert-Koch-StraBe

5| Vaihinger Markt

* Betrachtung der Platzsituation

* Tiefgarage zuntichst positiv fir die Erreichbarkeit, aber
Auslastung und Preispolitik und Trennwirkung Tiefgara-
genzufah

* Stadtmobil-Stellpldtze

« Problematisches Aufkommen an Lieferverkehr auch au-
Berhalb der Zeiten

Park- und Zufahr — Regle-

mentierung ?

. -

« Unattrakiv fiir durch Parkv & un

traktive Passagen und Zuwe?(un , Barrieren, mangelnde
Sichtbeziehungen, stiickwerkhafter Bodenbelag

« OPNV Erreichbarkeit relativ gut

* Radroutenempfehlungen flankieren die Platzsituation,
aber_gleichzeitig uneinheitliche gemeinsame Fiihrung
von FuBgangern und Radfahrern

6 | Rund um das Rathaus
 Platzsituation, aber starke Teilung
+ FuBgangerbereiche im Norden, Osten, Stiden

* Konflikt Liefer- und Parkverkehr, keine konsequente Zu-
fahrtsregelung

arrierewirkung Robert-Leicht-StraBe mit |
ampel, Bevorrechtigung motorisierter Verkehr
. i i quent durch

che =

. nglﬁm Parkplétze, aber zwei Parkhéuser in unmittelbarer
dhe
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5. Poster Kultur, Soziales, Offentlicher Raum

Vaihinger Markt | Kultur und Soziales

ZusammenW|rken des of'fenthchen Raums aIsTreffpunkt und Begegnungsraum

Der Rathausplatz BesiEzt n ssinem gegenwariger] —
Zustand eine erhshte Aufenthaltsqualitat, wirkt je-
doch einerseits durch die durchgéingige StraBe un

durch die teils un-|_
genutzten Platzréume in seiner Erscheinung optisch
fragmentiert

anteilig durch seine Nutzer bespielt, weist aber neben
nicht genutztem Potential auch klare Defizite in seiner
Aufenthaltsqualitit auf g

Der &ffentliche Raum in der Ortsmitte Vaihingen wird| ‘

Die umlaufenden Kolonaden wirken sich nur bedingt| ™
forderlich auf die stadtraumliche Situation aus und -

Bereich der HauptstraBe Konflikte zwischen FuBgn-| =

wegefiihrung

Logente
[

Kotraden P —

Ak’(lwerung des offentllchen Raums durch orlsgebundene Frequenztrager

5 TERTO
G=

Obwnhl dar Iokale Ellsnchanmlx sehr vielfiltig er-l
v\nlluluul

dim
wsnig hoher frequentierte Nutzungan

Im Wesentlichen werden der Vaihinger Markt und der

lediglich tber Nutzun
gen bespielt, die sich zudem in ihrer Qualitat sehr un-
terscheiden

Die Staditteilbibliothek wirkt sich sehr positiv fur den
Standort aus, jedoch kann sie ihr Angsbot aufgrund| L

der raumlichen Situation nur wenig nach auen offe-
rieren ol

Insgesamt werden in Vaihingen Mitte dezentralsierte,
héher deutlich,
die sich aber nur bedingt authr Unnfeld auswirken

Lo

9 tingbdogia Frcarctiger  — Erdpmcazonachng pogrammatiche Hochtuautir
et i

1 gt bty Mo geng rcpentertse St

Kulturelle und sozialgesellschaftliche Angebote in Vaihingen Mitte
£ % ek ) o A e Wi <

—

o il

* Das kultur- und sozlﬂlgesellsl:hnﬂllche Angebot rund

um den Vaihinger L1y -
wird durch seine Nutzer nutzungsspezifisch ange--| my
nommen. Dennoch besteht weiterhin der Bedarf nach £
entsprechend nutzbaren Flichen fiir lokale Organisa- ] h
tionen ‘ﬂ {J oI
= 1B Rt
* Dic ist einer der wichti : Er [{1E2 L L
geselischattiichen Trager fur Vaihingen und offeriert o o O\ 0 e
ein hohes Veranstaltungsangebot. Gerne méchte sich | ‘ Lr
die Bibliothek breiter aufstellen und eine mégliche Au-— ‘
Bennutzung anbieten knnen
+ Derlnnenhofwi < S
hohtem Anteil an gusﬂonemlschem Angebot genutzt S
und verweist hierdurch auf seine Funktion als Stadt- = |
teilbhne. Der umlaufende Bereich wird hingegen zu )
saisonalen Marktveranstaltungen verwendet
e
[—— R pe— [r—

5 Lokttt omticeticra [ ot i

Bestehende Nutzungsstruktur am Valhlnger Markt

* Die Tokal bestehende Nutzungsstruktur am Vaihinger
Markt st vielschichtig aufgestelt, weis allrcings ei-
nige tail
die sich nachteilig auf die Gesamtsituation auswirken .
und den Trading-De - -

die Mieter i dasiesich T
nur sehr bedi i ! iten konzentr
ren kénnen, wohingegen andere Gebaudetypen eine |

rein =y
+ Innerhalb der Grundrissstruktur kommt es zur mehr- LAH

fachen Nutzungsteilung einzelner Geschosse, infol-.—
gedessen sind zu schmale Flichenzuschnitte und die
schwierige Vermietbarkeit der Ladenlokale die daraus
resultierende Konsequenz 0 L
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6. Poster Rundgang |

Vaihinger Markt | Rundgang

Stationen fiir den Rundgang

T Treffpunkt zentraler Pavillon am Vaihinger Markt

Stationen

= 1 Rund um das Rathaus
» C 5 B

g Haup Robert-Koch-StraBe /
= Vaihinger Markt

®

Unterfiihrung Hauptstrafie
Zugang Vaihinger Markt

IS

<

Uberleitung am zentralen Pavillon zum Marktplatz
derdeen und Offnung der Themenpavillons

1 Rund um das Rathaus

Rathausplatz Vaihingen

Unterer Vorplatz der SchwabenGalerie

Vaihinger Markt mit Blick zur SchwabenGalerie FuBgéngerbereich des Vaihinger Marktes

2 Kreuzung HauptstraBe / Robert-Koch-StraBe /
Vaihinger Markt

Oberer ich der

Anbindung HauptstraBe / Robert-Koch-Str.

15



7. Poster Rundgang I

Vaihinger Markt | Rundgang

3 Unterflihrung HauptstraBe

,Barrierefreier* Zugang zur Unterfiihrung Zugang Sigmundtstrafie

Fahrradleitsystem in Unterfiihrung Réumliche zur regulé gefiihrung

4 Zugang Vaihinger Markt

Anbindung zur éstliche Passage Ostliche Passage zum inneren Vaihinger Markt

Durchgangsbereich zur éstlichen Passage

Anlieferungszufahrt iger Drive-Thr i ich der Bank
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